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BRANDFITNESS

Welche deutschen Biermarken fallen lhnen spontan ein?

Bitte filllen Sie in die nebenstehenden Felder Erdinger
die Namen von deutschen Biermarken ain,

die lhnen spontan einfallen. Bitte mindestens
3 Biermarken nennen. Radeberger

Wartsteiner

Wenn Sie fertig sind, klicken sie bitte auf
"Weiter".




BRANDFITNESS

Welche Biermarken trinken Sie ab und zu?

Bitte ziehen Sie die Logos mit der Maus in die Trinke ich ab und zu (mind. 1x pro Jahr)

entsprechenden Felder rechts.

Dssin LOWENBRAU
EECEKS

thﬁﬁﬂhufﬂ Trinke ich nicht

s Viebels
ERDINGER  JFVER
HOLSTEN PAULANER

rusore PILSENER Krombacher Franziskaner

mm WARSTEINER

VELTINS




BRANDFITNESS

Frage 3 von 11

Stellen Sie sich die Marken bitte als Person vor: Wie charismatisch sind diese?

finde ich
charismatisch

HOLSTEN

TUBORG PILSENER

EECRS Sdiffechofer fafferiider

finde ich nicht
charismatisch

Logos zuriicksetzen m




BRANDFITNESS

Personliche Angaben 1

Zum Schluss mochten wir Sie bitten, uns

5. Anzahl Personen unter 18 Jahren 8. Hiochster Schulabschluss

ein paar Angaben zu lhrer Person zu
machen:

1. Geschlecht
weiblich
[] minnlich

2. lhr Jahrgang:

[1978

3. Zivilstand
ledig
[] verheiratet
[] in Partnerschaft
[] geschieden
[] verwitwet

4. Haushaltsgrosse

allein
%zu Zweit
[] zu driee
[] zu viert

[ zu fiinft
[] & und mehr

Frage 10 von 11

im Haushalt

[ Null
Eine

%Zwei

[] Drei

[ vier

[ Fiinf
[] & und mehr

6. Wohnort

in einem Dorf
Agglomeration einer Stadt

[ stadt

7. Hohe des monatlichen
Brutto-Haushaltseinkommens:
[ bis € 1'500
[] zwischen € 1'501 und 2'500

zwischen € 2'501 und 3'500
zwischen € 3'501 und 6'000
[] zwischen € 6'001 und 8000
[] zwischen € 8'001 und 10'000
[] iiber € 10'000
[] keine Angabe
[] weiss nicht

[] Kein Abschluss
Obligatorische Schulzeit

%Berufslehre

[ Abitur

[] Fachhochschulabschluss

[] Universititsabschluss

[] Doktorat

[] anderer Abschluss

. Erwerbsleben

E‘\mllzeit Tatigkeit
[] Teilzeit Tatigkeit
[] Stellensuchend
[] Nicht erwerbstitig
[] in Ausbildung

[] Rentern/in




Markenmodell

Markenbekanntheit

Markenleistungen Markensympathie
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Brandfitness® Brancheniibersicht
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Leverage Analyse: Denner

MW 57.3

Performance

»spossible overkill*

sic!ler
Preis- Leistung
L g

solide
*

profes§ionell

»keep up the good work*

unvertélscht

schweizerisch
*

Produktqualitat
S ehr!ich

dyna.rr

isch . zuverlassig
Kundenservice *

charismatisch naturnah
L 4 *
geschmackvoll . )
. progressiv unkonventionell
* *
chic sinnlich
* *
bezaubernd
*
»low priority* sconcentrate here
MW 0.17

Importance




Junge Manor-neutrale
Angestellte und Studenten
in stadtischer Wohnlage,
offen fir Neues

Hochgebildete Reiche,
wenig Mitgefiihl,
stark Manor-kritisch

Introvertierte,
zuverlassige,
preissensible leicht
Manor-kritsche
Land-Familien

extrovertierte,

experimentierfreudige,
stark Manor-affine

Hausfrauen

'

o2 Rentnerinnen und Rentner
2 leicht Manor-affin

~ oft in Einpersonenhaushalt,

gewissenhaft, altruistisch




Roger Federer: Gesamtanalyse inkl. Adjektive

Rafael Nadal Pete Sampras
. @ P .swiss

e beautiful

@ Cchampion @ record

@sPort ’ Roger Federer
@shot oball

‘ player

‘ match

.Andy Roddick ‘World

‘ et excelent
.tennis ‘
. titles

‘ st . Wimbledon

¢ Tiger Woods



Roger Federer: Gesamtanalyse inkl. Adjektive (MDS gruppiert)

® Rafael Nadal

@ vhayer

) Pete Sampras

@ record @ tournament
@ champion ’Wimbledon
like .sporc
.match ‘b Roger Federer
tennis etter ,
‘ ‘ .SWiS .play
@Andy Roddick ’bSt ‘excellent
‘titles .world
@ Victory

o Tiger Woods

eball

@shot

e beautiful
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